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Europeana

o Dijitallestiriimis kulturel mirasa tek bir
noktadan erigsim saglamak amaci ile Kasim
2008'de Avrupa Birligi tarafindan
gelistiriimigtir.

o Kutuphane, muze, arsiv, galeri gibi
Avrupa’daki farkl kurumlardan saglanan 6
milyon objeye erisim saglamaktadir.

o 26 farkl dilde arayuzu mevcut, basit ve
gelismis arama yapilabilmektedir.



o Moderator tarafindan ¢alisma hakkinda giris

- On-anket (demografik bilgi, Europeana ile tanisiklik,
cevrimici tarama tecrubeleri vb.)

o Moderator tarafindan Europena’nin genel bir tanitimi

- Tartisma 1 (Europeana’nin sitesine ve temel
ozelliklerine genel bir bakisin ardindan katilimcilarin
Ik 1zlenimleri)

o Anket 2 (ilk izlenim hakkinda yazili geri bildirimler)
o Gorev (PowerPoint sunum hazirlamak)

o Tartisma 2 (gorev icin ayrilan 30 dakikanin ardindan
olusan izlenimler)

2 Anket 3 (daha derin izlenimler hakkinda yazili geri
bildirimler)
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Senaryolar

1. Sehir (Sofya, Amsterdam, Roma, Glasgow) ile ilgili metin
2. Sehirile ilgili gorantu

3. Sehir ile ilgili ses/video

4. Sehrin farkli zamanlarini gosteren materyal

5. Sehir ile ilgili belirli bir kisi, yer, bina vb. hakkinda
materyal

6. Sehir ile ilgili belirli bir tarihi olay hakkinda materyal
7. Katilimcilarin kendi sectikleri bir konu hakkinda materyal
8. Europeana’ya sehirle ilgili en fazla igerik saglayan kurum




Bulgular




Katilimcilarin demografik ozellikleri

Country
. The

Bulgaria [taly Netherlands UK Total

N % N % N % N % N %
Country 2 2% 2 23 2320 24 27 8 100
Gender
Male 11 50 6 30 12 52 10 2 39 4
Female 11 50 14 70 11 48 14 58 50 56




Katilimcilarin demografik ozellikleri

Country
. The
Bulgaria Italy Netherlands UK Total
N % N % N % N % N %
Age

Under 15 2 9 - - - - - - 2 2
15-18 20 91 - - 21 91 - - 41 46
19-24 - - 17 85 2 9 6 25 25 28
25-34 - - - - - - 7 29 7 8
35-44 - - - - - - 3 13 3 3
45-54 - - 2 10 - - 5 21 7 8
55-64 - - 1 5 - - 3 13 4 5




Katilimcilarin demografik ozellikleri

Country
: The

Bulgaria Italy Netherlands UK Total

N % N % N % N % N %
Profession
At school 22 100 23 100 - - 45 51
At College /- 55 100 - - 5 21 25 28
University
Researcher - - - - - - 4 17 4 5
Inf01:m.at1on ) ) ) ) ) ) 4 17 45
specialist
Manager /

- - - - - - 1
Administrator 3 13 33
Lecturer - - - - - - 1 4 1 1
Writer - - - - - - 1 4 1 1
Other - - - - - - 6 25 6 7




Katilimcilarin demografik ozellikleri

1 % 98’i Europeana’yl daha once hig
kullanmamisg

o %911 Europeana logosunu gormemis

o %67'si taramalarinda gelismis arama
ozelliklerini kullaniyor.




Katilimcilar tarafindan en ¢ok aranan dosya turleri

Bulgaria  Italy  The Netherlands UK Total

Object % % % % %
Texts 21 60 47 54 45
Images 29 10 19 24 22
Video clips 21 10 21 12 17
Audio files 23 20 13 10 16
Total 100 100 100 100 100







En cok tercih ettikleri arama motorlari

- The
Bulgari Ital K Tofal
sea?cin:r:g:nes 98 Netherlands taly U ota
% 0% % % o
Google 70 =7 0 5 =
Wikipedia 30 28 50 ” ”
Yahoo _ : _ _ 2

Total 100 100 100 100 100




Cevrimici tarama yeterlilikleri / Arama turleri

Sofia ~ Amsterdam Glasgow  Glasgow Total

FG FG FG ML
Linguistic breakdown % % % % N %
Proper nouns 85 53 64 65 203 65
Sofia; Royal Palace; Glasgow
School of Art
Nouns 4 2 0 0 3 1
Palace; Marijuana
Two-word compound 4 28 21 19 59 19
nouns

Sofia culture; coffee shop;
Glasgow fashion

Phrases 6 17 14 19 46 15

Glasgow city of culture;
Sounds from Sophia

Total 100 100 100 100 310 100




Europeana ile ilgili degerlendirmeleri
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o Genel arama motorlari tercih edilmektedir.

o Dijital kutuphanelerin, ozellestiriimis kaynaklar
yerine genel arama motorlarini tercih eden “dijital
yerlileri” hedef alan guclu bir savunmaya ihtiyaci
vardir.

o Genc kullanicilar gelismis ¢evrimici tarama
konusunda kendilerinden emin olduklari halde
oldukga yetersizdirler.

o Dijital kutuphane algisi farkli ulkelerdeki gruplara
gore farklilik gostermektedir.
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